Marketing

Superior em Tecnologia 04 Semestres 1690h

12 Ano 22 Ano

MODULO/CICLO 2A

e
1° Semestre 3° Semestre
Comunicag¢édo e Linguagem 80h Antropologia: Identidade e Diversidade 80h .
Teoria Geral da Administragdo Eletiva | 80h Y \
Administracdo de Recursos Humanos 80h/a Pesquisa Mercadoldgica 80h/a

MODULO/CICLO 1A

5]
®
Sl
®

® O
©
o
=7
o O

Introdug¢do a Economia 80h/a Gestdo de Produtos, Servigos e Marcas 80h/a

Administracdo Mercadoldgica 80h/a Relagdes de Consumo 80h/a CARGA HORARIA TOTAL DO CURSO

PROJETO INTERDISCIPLINAR 1A ([ J PROJETO INTERDISCIPLINAR 2A o

CARGA HORARIA DISCIPLINAS PRESENCIAIS 800h
CARGA HORARIA DISCIPLINAS ONLINE 640h
ATIVIDADES COMPLEMENTARES 80h
ESTAGIO SUPERVISIONADO NAO
EXTENSAO UNIVERSITARIA 170h
TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO NAO
CARGA HORARIA TOTAL EM HORAS 1690h
Libras - Componente Curricular Optativo 40h
1730h

MODULO/CICLO 1B

2° Semestre EI @

Metodologia da Pesquisa Cientifica e Tecnolégica @ 80h

MODULO/CICLO 2B

4° Semestre ﬁl @

80h

CARGA HORARIA TOTAL COM LIBRAS

Meio Ambiente, Sociedade e Cidadania

Direito Tributario e Empresarial ® 80Oh Marketing de Conteudo e Storytelling 80h

Estatistica Aplicada 80h/a Marketing Digital, Inteligéncia Artificial e Marcas 80h/a
Ferramentas de Comunicagdo e Marketing 80h/a Administracdo Financeira Avancada 80h/a
Planejamento e Gest&o Estratégica 80h/a Proejto Experimental: Marketing Estratégico

‘ PROJETO INTERDISCIPLINAR 1B o PROJETO INTERDISCIPLINAR 2B
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@ Carga Hordria |3| Modalidade @ Online Presencial @ Projeto Interdisciplinar @ Trabalho de Conclusdo de Curso Estagio Supervisionado

CENTRO UNIVERSITARIO



